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CATALUNYA

Creacion de un consorcio financiado por la
CE para asesorar proyectos de bioeconomia

BIOOBOST Las consultoras Inveniam, Simbiosy y Aeris Tecnolo-
gias Ambientales, asi como el despacho Roca Junyent, han creado
un consorcio financiado por la Comisién Europea para prestar apo-
yotécnico-econdémico paradesarrollar proyectos de mejora de utili-
zacion de recursos naturales, de simbiosis industrial y de economia
circular. En este sentido Bioboost se hamarcado conseguir 30 millo-
nes de euros en inversiones en los préximos cuatro afios. No es el
primer consorcio de este tipo en Europa. Ya existe uno en Finlandia
(FlexSNG), Bélgica (BECoop) o los espafioles BeonNAT y WaysTUP.

Victoria sobre ACS y Acciona en una obra
de 892 millones de euros en Australia

FERROVIAL La constructora, al 50% con la firma malaya Gamu-
da, ha sido seleccionada por el Gobierno de Nueva Gales del Sur pa-
ra el disefio y construccion del proyecto de circunvalacion de Coffs
Harbour, uno de los tramos mas importantes de la denominada au-
topista del Pacffico. El presupuesto de inversion asciende a 892 mi-
llones de euros, lo que lo convierte en uno de los mayores contratos
de Ferrovial en Australia. La compariia se haimpuesto alas otras dos
ofertas finalistas de la espafiola ACS (Cimic) y de Acciona, los otros
dos grandes contratistas espafioles en esaregion.

Sosmatic abrira una oficina

Apertura de un nuevo centro de dialisis
en L'Hospitalet de Llobregat

DIAVERUM La multinacional Diaverum, uno de los principales
proveedores independientes de terapia renal en Europa, inauguré el
viernes un nuevo centro de didlisis en L'Hospitalet de Llobregat (Bar-
celonés). Con una superficie de 4.300 metros cuadrados, dotado
de tecnologia de ultima generacion, el centro cuenta con un equipo
de mas de 50 profesionales y tiene capacidad para atender hasta
240 pacientes repartidos en seis turnos, con cuatro salas de diélisis
general, mas una sala de aislamiento. El nuevo centro esta concerta-
doconel CatSalut, el proveedor publico de Salud de Catalunya.

Buddyfit cierra una
ronda de 10 millones

en Miami tras crecer un 8,5%

INTERNACIONALIZACION/ L_a firma de asistencia tecnoldgica apuesta por el mercado
americano tras su éxito en Colombia y después de facturar 13,5 millones en 2021.

Eric Galian. Barcelona

La empresa de asistencia tec-
nologica digital Sosmatic, con
sede en el distrito 22@ de
Barcelona, abrira este afio
una delegacion en Miami con
la que dara sus primeros pa-
sos en el mercado estadouni-
dense. Esta apuesta se produ-
ce tras su exitosa experiencia
internacional en Colombia,
donde la compaiiia se estrend
hace cuatro afios con una em-
presa conjuntay actualmente
gestiona un equipo de 48 per-
sonas (ver EXPANSION Ca-
talunya del 28 de septiembre
de 2018).

La oficina en Miami conta-
ra inicialmente con cinco
personasy vendra de lamano
de un socio local. Segiin Da-
vid Casas, fundador y maxi-
mo ejecutivo de Sosmatic, la
entrada en Estados Unidos es
una “oportunidad” auspicia-
da por los propios clientes de
la compatiia que operan en el
pais, que le demandaban ser-
vicios para ese mercado.

Elena Ramén

La firma naci6 hace 24
afios después de que Casas fi-
nalizara su etapa como res-
ponsable de soporte técnico
de Intercom, el histérico hél-
ding de negocios digitales de
Antonio Gonzalez Barros.

Sosmatic se inspir6 en el
Racc para ofrecer un servicio
de asistencia informatica las

David
Casas,
primer
ejecutivo de
Sosmatic.

24 horas. “Con el tiempo nos
hemos diversificado”, explica
Casas. Actualmente, laempre-
sa cuenta con cinco divisiones.
Lade B2B2C da soporte infor-
matico alos clientes de grupos
como El Corte Inglés o Fnac,
mientras que la de pymes se
encarga de asesorar a estas
empresas en temas de ciberse-

guridad o gestion de correo.
Sosmatic trabaja también para
cadenas de tamafio medio y
grandes compatiiias, a las que
gestiona el llamado puesto de
trabajo digital, y ofrece servi-
cios especificos para operado-
ras de telecomunicaciones.

Desde el inicio de la pande-
mia, la firma ha pasado de
140 a 470 empleados por el
auge del teletrabajo y la ma-
yor demanda de servicios ofi-
maticos. Medio centenar de
ellos estan en Colombia. Ade-
mas de Miami, su estrategia
de crecimiento este afio tam-
bién contempla abrir un con-
tact center en Andorra, ini-
cialmente con diez emplea-
dos, que dara servicio a clien-
tes de Espafia, Francia y el
propio Principado.

Sosmatic prevé cerrar el
ejercicio de 2022 con un cre-
cimiento del 10% y cerca de
15 millones de euros de factu-
racion. El afio pasado, la em-
presa creci6 un 8,5%, hasta
13,5 millones de euros.

El ex director general del Espanyol lanza la
marca de cosmética natural Natana

Gabriel Trindade. Barcelona
Nuevo proyecto para el exdi-
rector general del RCD Espa-
nyol y del Liceu, Roger
Guasch. Junto a su pareja,
Laura Berzal, el exejecutivo se
ha lanzado al sector emergen-
te de la cosmética natural con
su marca propia: Natana. En-
tre ambos y otros socios mino-
ritarios, han invertido ya
270.000 euros en el proyecto.
Elsector de la cosméticana-
tural ha experimentado un
gran auge en los tltimos cinco
afios. En poco tiempo, se han
consolidado firmas de referen-
cia como Cocunat o Freshly

Cosmetics, pero, mes a mes, se
puede ver como aparecen
nuevas marcas con caracteris-
ticas especificas para posicio-
narse en el mercado.

Natana busca un nicho de
mercado: las mujeres de 30
afios a 45 afios con productos
naturales y eficaces parala piel
a un precio accesible. “Ade-
mas, damos un paso mas en
cosmeética sostenible y nos po-
sicionamos como una empre-
sa de economia circular; es de-
cir, buscamos subproductos
de procesos naturales para in-
tentar sacar su valor afiadido”,
explicael propio Guasch.

Un ejemplo de ellos es el in-
grediente Lees Concentrated
que ha desarrollado la propia
compaiiia. Este producto es un
posbidtico antioxidante que
procede de los posos de las ba-
rricas de vino. El ingrediente
dermatoldgico se ha desarro-
llado en colaboracion con la
bodega Vins de Taller de 'Em-
porda. Otro producto destaca-
do del porfolio es el jabon lim-
piador facial en polvo fabrica-
do con un bajo consumo de
agua.

La compania quiere acele-
rar su crecimiento y actual-
mente est buscando inverso-

res. “Tras la inversion inicial
de amigos y familiares, quere-
mos levantar una ronda de
mayor tamafo, de entre
300.000 euros y 500.000 eu-
ros, para dar un nuevo impul-
s0”, sefiala. La empresa tam-
bién esta pendiente de la reso-
lucion de algunos préstamos y
ayudas publicas.

Natana empez0 la fase de
comercializacion en noviem-
bre. “Estamos muy satisfe-
chos: el 70% de nuestros clien-
tes repiten con nuestros pro-
ductos”, afirma Guasch, quien
considera que el segmento al
que se dirige cuenta con pocas

y crecera en Espana

Expansion. Barcelona

La app de home-fitness Budd-
yfit ha cerrado una ronda de
inversion con una ampliacion
de capital de mas de 10 millo-
nes de euros después de cre-
cer con fuerza en 2021. La
ronda fue liderada por el fon-
do de inversion Azimut Digi-
tech Fund como inversor
principal y Gellify como ase-
sor. Le siguieron Cairo
Communications Spa y RCS
Spa, alos que se sumaron des-
tacados empresarios y family
officeitalianos.

El nuevo capital apoyara a
la empresa en su proceso de
internacionalizacion, que ya
empez0d en septiembre de
2021 con laentrada en el mer-
cado espafiol. Con Pilar Rubio
como embajadora, Buddyfit
podra lograr ser la primera
marcadel mercado de bienes-
tar digital.

Los fondos también ayuda-
ran al desarrollo de nuevos
servicios: la empresa tiene
previsto contratar amas de 50
nuevos empleados para fina-
les de 2023, lo que supondra
duplicar la plantilla actual,
acercandose a las 100 perso-

Los nuevos
inversores ayudaran
a internacionalizar la
empresa y a ampliar
sus servicios

nas. El objetivo es ampliar
también el equipo espafiol,
que tiene su sede en Barcelo-
na. Buddyfit se fund6 en 2020
como respuesta a la progresi-
va necesidad de entrenar con
flexibilidad y sin limitaciones
de lugar o tiempo.

“Nuestro objetivo es ayu-
dar a millones de personas a
mantenerse saludables y que,
a la vez, se diviertan; es una
mision de la que estamos or-
gullosos teniendo en cuenta
que la tasa de obesidad ha au-
mentado con el tiempo en los
paises occidentales”, afirma
Giovanni Ciferri, cofundador
y CEO de Buddyfit.

“EnRCS siempre hemos si-
do uno de los principales ac-
tores en el &mbito deportivo”,
afirma, por su parte, el presi-
dente de RCS MediaGroup,
Urbano Cairo. “Y queremos
serlo atin mas”, afade.

Roger Guasch y Laura Berzal, de Natana.

alternativas de mercado. Para
este afio, lacompatiia confiaen
elevar la facturacion hasta los
300.000 euros.

Guasch es ingeniero quimi-
coy cuenta con experiencia en
el sector de la cosmética y la

farmacia. Ademas, fue durante
cuatro anos director general
del Liceu y primer ejecutivo
del RCD Espanyol entre 2018
y 2019. Berzal es especialista
en marketing digital, con una
trayectoria de mas de 20 afios.



